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WZG Maoglingen e. G.
WSG Moglingen GmbH

Anhaltend stabile Entwicklung

Die deutsche Trinkweinbilanz ist im vergangenen
Berichtsjahr 2008 nahezu unverdndert geblieben,
der Deutschweinanteil stieg dank ginstiger Rot-
weinangebote auf knapp 50 %.

In den einzelnen Vertriebsschienen unseres Hau-
ses sind keine gravierenden Anderungen eingetre-
ten, die Abweichungen zum Vorjahr sind marginal.
Leicht hohere Durchschnittserlése trugen zum zu-
friedenstellenden Gesamtergebnis bei. Die Rotwei-
ne behaupteten ihre dominante Stellung, die Er-
tragsziele wurden erreicht.

Der Weinmarkt

Das weltweite Ungleichgewicht zwischen Produk-
tion und Konsumtion hielt weiter an. Bei kaum ver-
andertem Produktionsniveau ging der Verbrauch
insbesondere in den traditionell weinbautreibenden
Landern mit hohem Pro-Kopf-Konsum lItalien, Spa-
nien und Frankreich erneut deutlich zuriick. Die
Licke zwischen Angebot und Nachfrage hat sich
weltweit auf rund 26,5 Mio. hl erhéht, so die aktuel-
le Schatzungen der OIV.

Mit einem theoretischen Pro-Kopf-Verbrauch von
20,7 Liter ist in Deutschland keine nennenswerte
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Veranderung eingetreten (2007 20,6 Liter). Nach
den Marktforschungsdaten der GfK war die Ein-
kaufsmenge der Privathaushalte mit -1,3 % sogar
leicht rucklaufig, wahrend der Umsatz 2,2 % Uber
dem Vorjahr lag. Deutscher Wein konnte sich in
diesem Umfeld recht gut behaupten und legte im
Absatz um 4,0 %, im Umsatz um 7,4 % zu. Der
Durchschnittspreis fur die im Lebensmittelhandel
gekauften Weine stieg im Vergleich zu 2007 um
12 Cent auf 2,49 € je Liter; fur deutsche Weine
wurden durchschnittlich 2,67 € je Liter ausgegeben.
Auch das Anbaugebiet Wuirttemberg konnte von
dieser Entwicklung profitieren.

Absatzentwicklung

Ein leichter Rickgang der Rotweinverkaufe durch
den Verlust eines Grolauftrages, der nicht voll-
standig durch Neuakquisitionen kompensiert wer-
den konnte, fiuihrte zu einem Absatzminus von we-
niger als 1 %. Demgegenuber haben die WG-
Weine im LEH nochmals um 1,5 % zugelegt. Die
Rucklieferungen an unsere vollabliefernden Betrie-
be haben um 2,1 % nachgegeben. In der Summe
ist somit ein marginaler Riickgang von 0,2 % einge-
treten.

Trotz erhéhter Durchschnittserlose stieg der Absatz
des Nationalen Sortimentes in der 0,75-Literflasche
nochmals um 4,7 %. Eine &hnliche Entwicklung
nahm die gehobene Serie Eiserne Hand, wahrend
der Absatz der Edition Gourmet-Weine bei eben-
falls besseren Erlésen aufgrund reduzierter Aktio-
nen etwas ricklaufig war. Die Bedeutung der Liter-
flasche als Hauptumsatztrager ist unbestritten. Das
Rot-/Weil3-Verhaltnis ist mit 3:1 stabil und ist damit
Richtschnur fur die Anbaupolitik.
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Umsatzentwicklung

Die von unserem Hause verantworteten Umséatze
konnten um 1,5 % angehoben werden und lagen
bei 87,6 Mio. €. Die Durchschnittserldse haben sich
zwar leicht verbessert, konnten die gestiegenen
Kosten jedoch nur teilweise auffangen.

Absatz und Umsatz der WZG-Weine haben sich
aulBerhalb Baden-Wirttembergs erneut besser
entwickelt als im Kernabsatzgebiet, sodass der
heimische Markt zugunsten unserer Mitgliedsge-
nossenschaften zusatzlich entlastet werden konnte.

Die Zahlen des laufenden Geschéftsjahres bestati-
gen unsere Planungen weitgehend.

Bilanzstruktur

Das Anlagevermégen ist abschreibungsbedingt
von 14,4 auf 14,2 Mio. € zurickgegangen. Die
Investitionen lagen mit 1,4 Mio. € etwas Uber Vor-
jahr. Der Wert der Weinbestédnde betrug 57,6
Mio. € und liegt damit 0,7 Mio. € unter Vorjahr.
Aufgrund verbesserter Zahlungsmodalitaten und
struktureller Umsatzverschiebungen sind die For-
derungen von 16,9 auf 15,1 Mio. € gesunken. Die
Bilanzsumme erhdhte sich dank héherer liquider
Mittel auf knapp 100 Mio. €.

Auf der Passivseite konnte das Eigenkapital wei-
ter gestarkt werden, betragt nunmehr 25,9 Mio. €
und liegt eine Mio. € Uber dem Vorjahr. Der Bi-
lanzgewinn in Hohe von 934 T€ ist darin enthal-
ten.

Die Summe aus Riuckstellungen und Verbindlich-
keiten betragt 74 Mio. € und ist unwesentlich ho-
her als im letzten Jahr. Die Weingeldzahlungen
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erfolgten wie bisher vierteljahrlich. Das Auszah-
lungsvolumen lag etwas uUber dem Planwert. Im
Berichtsjahr wurde der Jahrgang 2005 endabge-
rechnet. Die harten Fakten entsprachen nicht im-
mer den Erwartungen der Mitglieder. Die Inan-
spruchnahme von Fremdmitteln war nicht not-
wendig.

Die Vermdgens- und Finanzlage sind geordnet.

Weinherbst 2008

Ein ausgeglichener Warme- und Wasserhaushalt
hat zu einem mengen- und gutemalig erfreuli-
chen Jahrgang 2008 geflihrt. Das gesunde Lese-
gut erlaubte eine problemlose Vinifizierung und
lieferte konsumentenfreundliche Weine fur einen
unbeschwerten Genuss.

Die Einlagerungsmenge betrug 22,5 Mio. Liter und
lag 11 % unter dem Durchschnitt der Vorjahre.
Der Rotweinanteil ist mit 71,8 % bewusst etwas
zuruckgefuhrt worden, Weil3weine hatten einen
Anteil von 24,1 % und auf Schillerweine entfielen
4,1 %.

Mit 79 % dominierten die QbA-Weine, die restli-
chen 21 % verteilten sich auf die Pradikate, wobei
die Einbringung von 4 Eisweinen den kronenden
Abschluss bildete. Der Jahrgang passt ideal.

Zukunftssicherung

Der nationale Ausbau unserer Feldorganisation fur
die regelmafige und intensive Betreuung der Ver-
kaufsflachen tber 800 qm2 zur Hebung zusatzlicher
Absatzpotenziale ist eingeleitet und wird im laufen-
den Jahr umgesetzt. Die Aktivitaten des Weinex-
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portkontors zur Ankurbelung von Ausfuhren werden
von uns voll unterstutzt.

Zur Gewinnung jungerer Konsumentenschichten
und der Verbreiterung unseres Angebots wurde
eine neue Produktlinie unter der Markenbezeich-
nung ,SUR & Fruchtig” entwickelt.

Durch die strategische Allianz mit der Unterneh-
mensgruppe Winkels haben wir unsere Mehrweg-
logistik unter 6konomischen wie 6kologischen Ge-
sichtspunkten langfristig abgesichert.

Das neu eingefuhrte Weingeldauszahlungssystem,
das eine qualititsorientierte Traubenerzeugung
unter Einhaltung von Ertragsvorgaben noch starker
akzentuiert, lasst ein bereits deutlich verandertes
Anlieferungsverhalten unserer Mitglieder erkennen.

WSG Moglingen

In der konsolidierten Bilanz sind die Geschaftsbe-
reiche Flaschenspilbetrieb, EDV/Verwaltungs-
dienstleistung, Lkw-Waschanlage, Weinexport-
kontor und Sektgrundwein zusammengefasst.
Zum guten Ergebnis tragt vornehmlich der Spil-
betrieb bei, obwohl die Spiltatigkeit aufgrund
struktureller Veranderungen beim Weinabsatz
erneut leicht ricklaufig war. Insgesamt wurden 44
Mio. Flaschen gespult und sortiert.

Das Bilanzergebnis liegt bei 910 T€ und tragt da-
mit zum Gesamtergebnis der WZG entscheidend
bei. Die Perspektiven sind ermutigend.
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Schlussbetrachtung

Am Wettlauf der schlimmsten Unkenrufe beteiligen
wir uns nicht. Wir setzen darauf, dass der private
Konsum auch kiinftig eine wesentliche konjunkturelle
Stutze sein wird. Klar formulierte Zielvorgaben mit
daraus abgeleiteten Handlungsmaximen halten das
wulrttembergische Flaggschiff auch in schwerem
Fahrwasser auf sicherem Kurs.

Diese Zuversicht gewinnen wir aus unserer eigenen
Leistungsstarke, die den langfristigen Erfolg auf der
Basis vertrauensvoller Zusammenarbeit mit unseren
Erzeugern und Abnehmern sichert.

Fur weitere Informationen:

Dieter Weidmann Tel. 07141 4866-65
Joachim Sommer Tel. 07141 4866-22

Moglingen, 24. Juni 2009



