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1. Das DWI in Kurze

= Gemeinschaftseinrichtung der deutschen
Weinwirtschaft

= Aufgabe:
Forderung der Qualitat und des Absatzes von

Weinen aus allen 13 deutschen Anbaugebieten durch
wettbewerbsneutrale Marketingma Rnahmen im In-

und Ausland
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2. Das DWI in Kurze

Wichtigste MaBRnahmen (In- und Ausland)

= Marktforschung

= Marktberichterstattung

= Exportberatung

* |[magekampagnen

= Erstellung von Infomaterialien

= Allgemeine Presse- und Offentlichkeitsarbeit
» |[nformationsreisen fur Multiplikatoren

= Beteiligung an Messen und Ausstellungen

= Eigene Veranstaltungen/Beteiligung an Veranstaltungen
» Durchfuhrung von Schulungen und Seminaren
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1. Das DWI in Kurze

Organisation

= rund 40 Mitarbeiter/innen in Mainz
(DWI, DWF, DWA)

= Tatigkeitim Inland sowie in 15 Auslandsm arkten,
uberwiegend mit eigenen Informationsbiros (z.B.
AHKSs)

= z. Zt. Belgien, Danemark, Finnland, Gro Rbritannien,
Irland, Japan, Kanada, Niederlande, Norwegen, Polen,
Russland, Schweden, Schweiz, Sudkorea, USA

* in 2009 geplant: China
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1. Das DWI in Kurze

Finanzierung:

= (Uber Deutschen Weinfonds (DWF)
= Erhebung von Abgaben bei Erzeugern und Abfullern
= Grundlage: § 43 des Deutschen Weingesetzes

= Gesamtvolumen des DWF je nach Erntemenge ca. 10
Mio. €

= rund 60% aus Flachenabgabe und 40% aus
Handelsabgabe
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2. Strategie

Basis:

Strategie fur das Gemeinschaftsmarketing fur
deutschen Wein 2008 - 2012

Ziel:

« Starkung des Images und der Position der deutschen
Weine als qualitativ hochwertige Produkte im
Internationalen Wettbewerb im In- und Ausland

 Forderung des Absatz im Mittel- und
Hochpreissegment
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2. Strategie

Zielgruppen:

Medien

Gastronomie

Lebensmitteleinzelhandel und Fachhandel

Endverbraucher

- gut situierte, aktive, moderne, genuss- und
kulturorientierte Menschen

Schwerpunktregionen:

* Ausland: 15 Auslandsmarkte (+ China in 2009)
« Inland: Berlin, Koln, Hamburg und M unchen
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2. Strategie

Wege zum Ziel:

 Durchgangige, verzahnte Konzepte / Mal3hahmen

« Einheitliche Kommunikationsbotschaften

* Nutzung von Kooperationen und strategischen
Partnerschaften

Drei Kommunikationsbotschaften:

1. Einzigartigkeit bestimmter deutscher Rebsorten

2. Wein und Tourismus

3. Wein als Tell unserer Kultur und eine modernen
Lebensstils
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2. Strategie

1. Einzigartigkeit bestimmter deutscher Rebsorten
 Generell im Ausland: Riesling und Spatburgunder

* Generell im Inland: Riesling, Spatburgunder, Grau- und
WeilRburgunder — Betonung regionaler Leitrebsorten

« Speziellin 2009: Silvaner (aus Anlass des 350jahrigen
Jubilaums)

2. Wein und Tourismus

 Generell im Ausland: ,Weinland Deutschland”
 Generellim Inland: ,Wein aktiv erleben”

« Speziellin 2009: ,Wandern, wo der Wein wachst “
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2. Strategie

3. Wein als Teil unserer Kultur und eines modernen
Lebensstils

* Generell: Wein in Verbindung mit Kunst -/
Kulturereignissen (z.B. Berlinale mit W trttemberger
Wein, Sommerfest Bundesprasidenten)

« Speziellin 2009: Lebensstil
- Weine mit moderatem Alkoholgehalt
(z.B. DLG-Sonderpreis, ProWein 2009)
- Moderater Weinkonsum (Wine in Moderation)
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3. DWI-eigene MalRnahmen

« KonzeptRiesling-Strandbar / Lounge

« Das WeinSensorium

 Konzept,Generation Riesling” / ,Riesling Fellowship”
* Riesling & Co.— Veranstaltungen

* Presse- und Informationsreisen

* Marktforschung

« Mallnahmen in Gastronomie und Handel

WBYV Wirttemberg 17.04.09, MR



3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling-Strandbar - Konzept

* Pilotprojekt 2008 in HH (im Lago Bay Beach Club)

* Lief Uberden ganzen Sommer (Mai bis September)
 Beischonem Wetter 4000 — 5000 Gaste / Tag

« Separate, eigens gestaltete Riesling-Strandbar

* Riesling-Weine aus den deutschen Anbaugebieten
* Geschultes Personal berat Gaste

« Grolde Auftaktveranstaltung

« Funf weitere Veranstaltungen fur Presse,
Endverbraucher und Weinprofis
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Riesling-Strandbar - Werbung
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3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling-Strandbar - Veranstaltungen (u.a.)

« Charakterk opfe und Charakterweine (Presse)
* Rieslingtreff (Sommeliers)

« Gefuhrte Weinproben (Endverbraucher)
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3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling-Strandbar — Fazit /Ausblick 2009

,Mit der Riesling-Strandbar hat der Wein in unserem
Beach-Club einen sehr viel hoheren Stellenwert erhalten.
Das Zusatzangebot an Rieslingen wird von den Gasten
sehr gut angenommen, bereits in den ersten zwei Monaten
wurde mehr Wein verkauft als im gesamten Jahr zuvor. ©

Bahman Moaiyeri, Betreiber des Lago Bay,
(Trink Time 4/2008)

Ziel 2009: Berlin, Hamburg, Koln, Munchen
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3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling-Lounge - Konzept

 Vom 1. Oktober bis 31.12.2008 im CopperHouse in
Hamburg (wird jetzt in Eigenregie weitergefuhrt)

 Separate, eigens gestaltete Rieslingbar

* Riesling-Weine aus den deutschen Anbaugebieten
e (Geschultes Personal berat Gaste

* Medienwirksamer Eroffnungsevent
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Riesling-Lounge - Konzept

|

&5

B
|
]
1]
N
3
9)
3
E
Q0
v

COPPER HOUSE

WBYV Wirttemberg 17.04.09, MR




3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling Lounge - Werbung

« Bewerbung der Riesling-Lounge in Hamburger
Programm- und Filmkunstkinos

* Laufzeit: 13 Wochen (ab 1. Oktober 2008)
- 11 Kinos — 18 Leinwande
- Kontakte im Zeitraum (IVW -gepruft): 153.136
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3. DWI-eigene MalRnahmen

Riesling Lounge — Ausblick 2009
« ,Die Rebsorten— Lounge (Riesling, Spatburgunder,

Silvaner, Trollinger etc.) erobert die Stadte”

« Ziel 2009: Berlin, Hamburg, K oln, Munchen
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3. DWI-eigene MalRnahmen

WeinSensorium — Konzept

» Wanderausstellung
« Vom 24.10.-02.11. vor dem Berliner Hauptbahnhof
« Unter Schirmherrschaft des BMELV (auch in 2009)

 Auf 400 m?2 Wein mit allen Sinnen erleben” im Rahmen
eines Erlebnisparcours

 Wein-Lounge ladt zum Probieren und Diskutieren ein
« Abendveranstaltungen fur geladen Gaste
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Das WeinSensorium - Impressionen

Mehr als 5000 Besucher!
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3. DWI-eigene MaRnahmen

WeinSensorium - Impressionen
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3. DWI-eigene MaRnahmen

WeinSensorium — Werbung

WeinSensorium!

« Kinospot
- Laufzeit: 13 Wochen m
- 38 Kinos — 76 Leinwande :
- Kontakte im Zeitraum > g
(IVW-gepruft). 478.232 Yi.
* Plakate, Postkarten

 Medienkooperation mit
« Berliner Tagesspiegel

iIn 2009 in Leipzig, Koln
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Konzept,,Generation Riesling”

« Schaffung Pools hervorragend ausgebildeter,
international ausgerichteter junger
Verantwortungstrager in der deutschen \Weinwirtschaft

« ,Riesling” nur beispielhaft fur deutsche Trendsorte
« Mitglieder konnen auch auf andere Rebsorten setzen

* Durchfuhrung von Veranstaltungen im In - und
Ausland, die helfen, ein junges und modernes Image
des deutschen Weins zu fordern (in 2008: in England,
Irland, Japan, England und Hamburg)
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Konzept ,,Riesling Fellowship“

* Weinprasentationen in Kombination mit Fachvortrag
fur exklusiven Kreis von Weinsachverstandigen

« mit Unterstltzung der deutschen Botschaften
* |Imagebildung fur deutschen Wein

« Sehr erfolgreich in England

* Ab 2009: Riesling Fellowship

- Europa (Brussel)

The German Ambassador

- Asien (Tokio)
- Amerika (New York)
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Riesling & Co. Veranstaltungen - Konzept

Weinprasentationen fur Fachleute / Importeure
(Endverbraucher)

e 2009: Silvanertisch

 Tourdaten 2009:
- April: Kopenhagen, Oslo
- Mai: Kanada, Japan,
Schweden, Finnland
- Juni: Amerika, Irland
- September/Oktober:
Belgien, Niederlande
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Presse und Informationsreisen

 in 2009 rund 40 internationale und nationale Reisen
fur Multiplikatoren aus Medien, Handel und
Gastronomie geplant

Pressereise Wurttemberg

Steillagen-Weinlese am Mittelrhein
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Medienresonanz

DWiI-Zitate 2008 in:
Tageszeitungen und
Magazinen:

6400 Artikel

110 Mio. Auflage

Internet:
1200 Online-Publikationen

TV und Horfunk:
Uber 150 Beitrige

Weraget dnperie en !u.mt-m Talhew und Mgarms gt s’ Vtyes, . oills
Heimischer Wein ist gefrag oy
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Marktforschung 2009

« GfK-Haushaltspanel

 Wein und Tourismus

« Deutsche Weine in der Gastronomie
* Weinbezeichnungen

* |mage deutscher Weine in Japan

* |mage deutscher Weine in Kanada
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3. DWI-eigene MaRnahmen

MaRRnahmen in / fur Gastronomie und Handel

+ Gastronomie-Wettbewerb in HH, B, M, K, <& CHag .
Niederlanden und Belgien @ I ( %\
» Gastronomiewochen in Amerika < ) ‘ i
und Japan K%,} 2008 ¢
« DWI-GenieRergipfelund Generation % ZE

Riesling in der Trendgastronomie

* Workshops fur Weinprofis aus Gastronomie u.
Handel

« DWI-Schulungen

« Handelspromotionen (Schwerpunkt Ausland,
Berlinale, Dallmayr)
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3. DWI-eigene MaRnahmen

MalRnahmen in/ f ur Gastronomie und Handel
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3. DWI-eigene MaRnahmen

& Der GenieRergipfel

« Sternekodche und Winzer /
Sommeliers prasentieren
ihre Spitzenprodukte direkt
,am Herd"

* Ausgewahlter Kreis geladener Gaste (Medien,
Kulturschaffende, Wirtschaft, K unstler)

* Die Weine und Gerichte des Geniel3ergipfels
werden nach der Veranstaltung 14 Tage lang in

jedem der teilnehmenden Restaurants angeboten.
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Der DWI-GenieBRergipfel

Spitzenrestaurants und Sommeliers setzen
konsequent Deutsche Weine als Thema um.

www.Genie Rer-Gipfel.de
Events, Weine, Winzer, Sommeliers, Rezepte und
Koche werden vorgestellt

Umfangreiche Vor- und Nachberichterstattung durch
Medienpartner und eingeladener Presse

GeniellergipfelWeine werden durch den Fachhandel
verkauft
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www.Genie

er DWI-GenieRergipfel

Hamburger
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amburg
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Ottensen - Doz doutsche
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23.7"“ twm alljghrlichen

emimerta en ~ digg-
mal iny Edel momm
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Idee des Abonds: Fin{ Mais-
ter am Herd troflen zur
en Kichenparty oul finf Pro-
fis om Korkenzieher, Mit dobei
(aul dem Foto v.Ii.): Housherr
Heinz Wehmann, Fritz Schil-
ling (.Die Banh";, Wohabl
z'oun {(.Piment"),

orspackiufi. Prost.

Hausherr und Mit-Gastgeber: Helnz
Kiichenchef im Landhaus Scherrer.

Das st

VERLOSUNG Das Deutsche
Weininstitut ladt exklusiv zum
GenieBer-Gipfel — zwei Leser sind
dabei, und via abendblatt.de |
konnen alle viel davon haben

ie beginnen, wenn man deut-

schem Wein angemessen die

Ehre erweisen will? Das ist an-

esichts der schier uniiber-
schaubaren Menge hoch- und hochst-
wertiger Gewlichse so das Deut-
sche Weininstitut (DW ) cine echte Her-
ausforderung, der es seit 2005 auch mit
sich Jihrlich wiederholenden modernen
Gipfelstiirmen h}_ verschlcdenen Stidten

Das

ja wohl der Gipfell

am 14. Jull im Landhaus Scherrer wirk-
lich auf die Spitze getrieben — mit der
«Konigin der (deutschen) Trauben®:
Riesling ist das Weinthema, mit dem sich
die Akteure und Giiste ganz geschmack-

voll nuselnanderse 1zen.,
as Ganze wird Ee"ase“ vom Team-
geist; ]edem Kichenkiinstler (neben
He|n7 Wehmann vom Landhaus Scher-
rer ‘Wahabi Nouri/Piment, Fritz
Schlmng/Die Bank, Gunnar Hinz/Das
kleine Rote sowle Raik Holst und Torsten
ist ein

In Teilen wird der GenieBergipfel spi-
ter auch bffentlich gemacht: Die Kiichen-
chefs der fiinf beteiligten Restaurants
werden ihre jewelligen Giinge (darunter
$0 schone Sachen wie Erbsenravioli mit
gebratenen Jakobsmuscheln und Toma-
ten-Vanille-Jus von Gunnar Hinz, Stein-
butt auf Erbsencoulis mit Pfifferlingen
und Shen’Lsslg-Butler von Fritz Schil-
ling und krosser Spanferkelbauch auf
warmem Erbsengelee mit einer Riucher-
speckkluft von Heinz Wehmann) samt
i Weinen vom 15, bis

Sommelier bzw. Winzer zur Seite gestellt;
gemeinsam bestimmt jedes Team zu
wseinem” Gericht drei korrespondieren-
de Tropfen. Macht summa summarum
15 Weine - in deren Genuss zwei Gewin-

nen, die exklusiy an dieser ge-

~ de)
DWI lidt ausgesuchte Giste zum hoch-
Kariitigen Get together ln die Kiiche ei-

rofl-

ulic Metz-
Woeinprinzassin),

Holst (,Gastroum 4Ex-
unnar Hinz und
hmidt (,Das kel
ne Rote”). Sle servierten den
70 Gdsten 1u bostem Riesling
Kastlichkeiten wio Erbsenravi-
oll mit Jokobsmuscheln und
annferkelbouch mit Rau-

nes bringt Winzer,

20, Jull in ihren Hiusern im Rahmen von
Men(s anbieten. Und die guten Gewiich-
se kinnen Sie via wwwabendblatt.de
glnstig online ordern (siehe Text unten).
Dort steht auch ein groBes Special zum
Thema - mit simtlichen Gerichten, aus:

Wer dabei sein will, schickt bis zum
30, Juni Mail, Fax oder Karte an La!,

liers und

Zusam
men, denen bei der Zuberellung loller |

Gerichte zu famosen Weinen f{iber die
Schultern geschaut werden kann, Das ist
quasi die K6nigsdisziplin des Genusses,
und die wird bei dem Event in Hamburg

Weniger zahlen fiir
mehr: online ordern!

Auch wer den Gipfelsturm auf das Landhaus Scher-
rer nicht gewinnt, kann sich in der Genusshochburg
des deutschen Weines tummeln - als Abendblatt-
Leser und Abendblatt- Dnllne-User s0gar besonders.
abendblatt.de/

qunstig: Im grofen Special www.
l Gwmnsplel, ausfhriichen

mlnbescmebbunoen und mehr Wissenswertem).
sind von Rindchen’s Weinkontor zwei schone

:I:mpakele geschndrt worden, die Sie direkt ordern |

nnen,
Das komplette Gipfelsortiment mit je einer

Flasche yon allen 15 Rieslingen Kostet nur20 Euro

Inklusive Lieferung frei Haus, das sind 35% unter

dem normalen Verkaufspreis! Daflir bekommen Sie

diese starken Stoffchen:

1, 2007 Riesling Spatiese trocken Blaunencmer

Juffer-Sonnenuhr, Paulinshof

2. 2006 mesllw spanese !emberb ,‘Prolekl Gold-

berg®, Fuchs,

3. 2007 Erdener mesﬂnq Kao\nelt trocken ,Vom

blaven Schiefer, S.A. PrOm, Mose

4. 2007 Riesling Spatiese lrorhen Teschke, Rhein-

hessen
5, 2007 Riesling Spatiese trocken .Gundheim
Hungerbiene”, Peth-Wetz, Rhelnhessen

o
6. 2007 Riesling Spatlese trocken .Edition R - Zeller

Schwarzer Herrgott™, Klosterhol, Plalz

)
Fax: 34722025, Brieffach 2131 in
20350 Hnmburg) oder eine SMS mit LIVE
an die Kurzwahl 52020
(43 Ccm pru SMS) und nennt bitte auch
seine Telefonnummer und sein Alter,

10. 2004 Rueslmq Spatlese trocken Wiltinger
Braunfels”, Reichsgraf von Kesselstatt, Saar

. 2005 Rlulmq Spatlese trocken .| Nlll‘lmer Braun-
fels®, Reichsgraf von Kesselstatt,

12. 2007 Riesling Spatlese trocken wmmqer
Braunfels”, Reichsgraf von Kesselstatt, Saar

13, 2007 mesllnq Spétlese trocken Kindenheimer
Grafenstiick®, Neiss, PI

Plalz
14. 2007 Riesling QbA l'ocksn Alte Reben, .Bocken-

heimer Sonnenberg”, Neiss, Pfalz
15. 2006 Riesling lfocken Yradllwn aus dem
grofen Holzfass, Neiss, Plalz

Wer .nur” den Querschnitt mit je einem Riesling
von allen elf Winzern haben will, entscheidet sich
fiir das Paket 2u 79 Euro (40% Ersparnis), darin
sind die Weine Nummer 1bis 10 sowie 13 enthalten.
2u beiden Sortimenten gibt es gratis den Weinkul:
turbeutel (Foto oben) mit Pulltap-Profi-Sommelier-

samt integriertem Flaschenverschiuss sowie zwei

Dropstops zum Lropffreien Einschenken, Mehr geht

nicht! jom

7. 2007 Riesling tro rocken Bischofs-
berg", George, Rheingau

8. 2006 Riesling Kahmetk Kiedricher Wasseros",
Speicher-Schuth, Rh

9. 2007 Riesling Sphﬂese Hn(ken uLorcher Schioss-
berg*, Laqual, Rheingau

> www,
Special und Beslelllwthnken fir die Weine, Die
Pakete sind unter dem Stichwort  Abendblatt
Spezial® auch in Rindchen's Weinkontoren erhalt-

lich, Adressen siehe www.rindchen.de, T. 556 20 20

un

lem, was rund um das Thema noch wi:
senswertist.

JORG MALKE

(DWI), geschlossene Veranslallunq. Mo W7, Land-
haus Scherrer, alle Infos; www.abendblatt.de/
geniesser-gipfel; www.deutscheweine de
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3. DWI-eigene MalRnahmen

DWI — Schulungen

* Pro Jahr rund 200 Seminare fur Fach- u.
Fuhrungskrafte aus Handel u. Gastronomie

* Pro Jahr ca. 4000 Personen

* |Indreil3ig Jahren wurden mehr als 100.000

Teilnehmer geschult

Kooperationsseminare mit Unternehmen der

Weinwirtschaft/Gebietsweinwerbungen

Weinseminare in englischer Sprache
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3. DWI-eigene MaRnahmen

Grundsatzliches

* in 2008 entwickelte Pilotprojekte/Konzepte sollenin
2009 ,in die Flache getragen werden” (Breitenwirkung)

« Mallnahmen sollen zum Selbstlaufer werden und z.B.
von den Gebieten aufgegriffen werden (z.B. Silvaner
Strandbar in Munchen)

Winzer, Winzervereinigungen, Unternehmen und/oder
Gebiete sollen die Moglichkeit haben, sich und/oder
lhre Weine zu prasentieren.
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4. Kooperationsmafinahmen

 (Gebietsweinwerbungen
 Deutsche Zentrale fur Tourismus (DZT)
« Lufthansa
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit Gebieten: 2/3 — 1/3 Anzeigen
Advertorials

g St

Genussreiche Entdeckungstour im Land des Rieslings —Nowr St

U Kiesling-Serandiar
B4 o e Vg e Pyt
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit Gebieten: Rabattkoordination

* Uber Deutsche Weinwerbe GmbH

« fur Anzeigen in uberregionalen Titeln

« Einsparungen in 2008 insgesamt: 73.400 €

« Ersparnis fur Wurttemberg in 2008: rund 20.000 €
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4. KooperationsmafRinahmen

Kooperation mit Gebieten — Der Weinatlas
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit den Gebieten - Der Weinatlas

Komplett uberarbeitete Neuauflage
Veroffentlichung Februar 2009
Auflage: 10.000 Stuck

Preis: ca. 15,- Euro (Weinwirtschaft)
ca. 30,- Euro (Endverbraucher)
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit Gebieten — “Wein aktiv erleben*

2009: ,,Wandern, wo der Wein wachst*

* Vorschlage der Gebiete ur
Weinwanderrouten, nach
gemeinsam definierten Kriterien

* Aufbereitung der Routen durch DWI

 Dachkommunikation durch DWI, z.B.
mittels Pressearbeit, Advertorials und |
Beilagen in zielgruppenaffinen Titeln
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4. KooperationsmafRnahmen

« Seit1.1.2009 uber DWI-
Website

« Darstellung der Routen,
weintouristischer Highlights
und Einkehrm oglichkeiten

 Wanderkarten und
Hohenprofile

« Wanderweg des Monats

 Gewinnspiel ,Meine
schonste Wanderroute®
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www.deutscheweine.de

4. KooperationsmafRnahmen
Schwerpunkt 2009: Wandern,
wo der Wein wachst GEOSAISON

« Erschlie3ung neuer Medien
(Reisemagazine)

 Pressereise Wandern in 2009 &
* |m Mai: GEO Saison Spezial

 Doppelseite in den Deutsche
Ferienwelten der Deutschen
Zentrale fur Tourismus
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4. KooperationsmafRnahmen

Langes WeinWanderWochenende 1. — 3- Mai 2009:

{2 Deutsche Weine | Wiirttemberg | - Windows Internet Explorer

@7 v ‘ # http:/fwww.wandern.deutscheweine. deficc/Internet-DE nav/b70/b70605df-05bf-ef 11-85fc-036505F440Fd

V‘ $21[X [Jntemehmensgrundung ‘ Plhd
% >
w ke I £ Deutsche Weine | Warttemberg | I—‘ {} ~; @ v |5 Seite g Extras v
© Allé uber Wein Wiirttemberg A
© WeinWanderWochenende Am langen Weinwochenende bieten die Winzer in Wiirttemberg vielfaltige Gelegenheiten ihre Landschaften und Weine kennen zu lernen.
Ahr
Baden -
www.wandern.deutscheweine.de

Hessische BergstraBe
Mittelrhein
Mosel
Nahe
Pfalz
Rheingau
Rheinhessen
Saale-Unstrut
Sachsen
Wirttemberg
Wein-Wandern
© Weinseminare
@® GenieBer-Shop
@ Links
© Presse
® Weinintern
@ Dozenten Login
@ Videothek

Unsere Partner:

{Informationen Gber das Anbaugebiet V
[

Virttemberg www.weinbauverband-
wuerttemberg.de

www.stuttaart-tourist.de ourist.de

2 Mai: - 3 verschiedene Weinwanderrouten durch Stuttgart und eine
‘zum Weinbaumuseum in Uhlbach

[2 .Mai: .elngartner Rotenberg & Uhlbach e.G. von 11-16 Uhr
\Verkostungstheken fir die Weinwanderer eingerichtet

[Durch die Weinlandschaften Kra\chgau HeibronnerLznd und Hohenlohe
hrt die Stadtbahnlinie 4 von Eppingen nach Ohringen. Die Hedbronner-
Hohenloher-Haller Nahverkehr GmbH hat zehn spezielle Stadtbahn-
‘v"eln-.\vandertouren zusammengestelt, die an Bahnhdfen beginnen und
lenden.

[1.= 3. Mai: Hoffest Weingut Echle Neipperg

[2. Mai: Mit Kind & Kegel - Sondereintrictspreise fur Klein(familien) www.tripsdril.de
igruppen mvt mindestens 5 Personen in den Erlebnispark Tripsdrill.

wa-rotenberg.de

[wwwe.h3nv.de

. und 3. Mai: 2009 fejert Marbach am Neckar anlassich des [www.marbach- ‘
‘Schxller]ahres 2008 erstmals ein Fest des 18. Jahrhunderts. bottwartal.de | v
[® @ mnternet # 100% -

WBV W irttemberg
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www.wandern.deutscheweine.de

4. KooperationsmafRnahmen

% = Kooperation mit DZT - Ausland
== + Wilkommen im Weinland Deutschland

« Ausfuhrliche Darstellung der 13 Anbaugebiete mit
regionalen Besonderheiten (Weine, Kulinarik,,
touristische Hohepunkte)

« Uber die Internetseiten der DZT mit weiterfihrenden

Informationen

8+ Furweltweite Zielmarkte in 6 Sprachen

« Seit 3. Februar 2009 in deutscher Sprache online unter
www.deutschland -tourismus.de (Rubrik Kultur und
Erlebnis/Geniel3erland Deutschland)
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www.deutschland

-

/= Weinland Deutschland: Genuss und Kultur in den deutschen Weinanbaugebieten - Windows Internet Explorer

P —————

DEX |

(=1 \- 3~ ‘-" http: /{dev 1.deutschland-tourismus.de /DEUkultur_und_erlebnis/weinland_deutschland.htm
-

5 v| 4| x I

[E2E)

,%v

* ﬁ'ﬁ? ' 73 Weinland Deutschland: Genuss und Kultur in den deut... [ ‘

i -

)’V
Sate - L} Extras

deutschland-tourismus.de

Einfach freundlich

Reiseland Deutschland ‘ Kultur & Erlebnis l Natur, Aktiv, Erholung

Kultur & Erlebnis

| weinland Deutschland | reiseptaner

Kulturland Deutschland
UNESCO-Welterbe

20 Jahre Mauerfall
Sehenswirdigkeiten I Vormiitangen
Musikland Deutschland

01.07.2009

7.2009 - 01.07.2008

{.£UUY

Top Events
I Genieflerland Deutschland
I | Weinland Deutschland

| Besonderheiten des
Weinlandes Deutschland

Das groRe Pellkarto ...
Mienburg (Weser

27N

- 30.08.2008

nno
£1.U0.LUUY

Bremer Weinfest
Bremen

1 Wein geniefien 05.09.200¢ - 06.09.2009
= 26. Fischerbudentre ...
I Winzern begegnen T

— Herzliche Gastfreundschaﬂ erbunden mit Lebensfreude
1 Wein aktiv erleben 2 S TR

Deutschland 7'?

Das Reiseland

S B UE

Wahlen Sie eine Funktion...

[

v

Fertig

EB 0 Internet

2 3 Novel Gr... ~
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8

=¥
!

CA-LSTE= 7 | w200
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit DZT — Ausland

Dultsland ’ﬂ

. DZT-Themenjahr 2009: DU.ltSland

,Aktivurlaubsziel Deutschland: ol
Lifestyle, Wandern, Radfahren”

« Wandern, wo der Wein wachst"
auch Thema in DZT -
Auslandpublikationen

Puure genot wandelen door wijnregio's | “«L ookjesa Cht natuurlijk
Guvarieerce vakanties in Noord-Hessen | »\ letar tfo nsten culLuur .ntet
Rubrgebied ' Actief op \‘(ll\L 1Li€ Sleesw jk Holsteir en het Zwzrte Woud

uitgave 2039|110

e
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit DZT - Inland wandern

 DZT-Themenjahr 2009:

JAktivurlaubsziel Deutschland:
Lifestyle, Wandern, Radfahren”

« Wandern, wo der Wein wachst"”
und ,\Willkommen im Weinland
Deutschland® als Thema von
DZT-Anzeigen/DZT Pocket
Guides
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit DZT et Deutschiand 7

Akiiv diirch Deisichlinds Weitbeige
Beispiel: |
Anzeige im

Lufthansa-Magazin
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4. KooperationsmafRnahmen

Kooperation mit Lufthansa

« Strategische Partnerschaft fur  Witkommenin
2009 vereinbart

« Paket aus neun Modulen
(z.B. Weilburgunder fur die
First Class, fliegende
Weinprobe, Snacktltchen,
Video onDemand etc.)

« Partner beim WeinSensorium o
und auf der ProWein e

A Sie - ganz gieich, ob Siezu A
oder mitdem Rad unterwegs sind

www.deutscheweine.de
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5. Die europaische Initiative
,Wine in Moderation*

* Angesicht vermehrter Berichte uber Missbrauch von
Alkohol Uberlegungen der Kommission zur
Eindammung der Schaden

 Diskussion uber Warnhinweise bis zu totalen
Werbeverboten

e Grundung des des Alcohol and Health Forum

« Selbstverpflichtung der europaischen Weinwirtschaft
gegeniber EU-Kommission, Beitrag zur
Verringerung alkoholbedingter Gesundheitsschaden
zu leisten
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5. Die Initiative ,,Wine in Moderation*

Kernelemente der Initiative

* |Information uber die Vorzige eines
verantwortungsvollen und moderaten Weinkonsums

 Warmnung vor Missbrauch
» Verantwortungsvolle Werbung
« Beitrag zur Vorbeugung
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5. Die Initiative ,,Wine in Moderation*

Umsetzung

« (Gemeinsame Entwicklung von
Kommunikationsstandards

* Aufbau eines Schulungsprogramms fur die Branche
und Verbraucher auf nationaler
Ebene (in D uber Deutsche
Weinakademie)

» Entwicklung und breite
Streuung von
Informationsmaterialien
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5. Die Initiative ,,Wine in Moderation*

Umsetzung
* Mitwirkung der gesamten Weinwirtschaft erforderlich

 |nformationsmaterial Uber die DWA erhaltlich und
unter www.wineinmoderation.eu

{ « Link auf eigene Homepage aufnehmen
* Fortbildung und Information von Kunden

Warum?
« Aktivitaten der Branche werden von der EU Uberpruft

 Beizu ,lascher” Handhabung drohen gesetzliche
Konsequenzen
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www.wineinmoderation.eu

6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

B = Grundsitzliches

« BVerfG-Urteil vom 3.2.2009 gegen das
Absatzfondsgesetz nicht auf DWF Ubertragbar

 Das Deutsche Weingesetz ist unverandert und
vollumfanglich wirksam und in Kraft

« Es istvon der Nichtigerklarung des
Absatzfondsgesetzes nicht betroffen!

« Das Urteil des BVerfG beruht auf den besonderen
Verhaltnissen im Aufgabenbereich des Absatzfonds.

« Es erklart keineswegs Sonderabgaben per se {r
verfassungswidrig
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

! .‘j‘“: » Lediglich im Bereich des Absatzfonds sind die
Voraussetzungen fur die Erhebung einer
Sonderabgabe seit 2002 nicht mehr gegeben sind.

g Das Urteil gegen das Absatzfondsgesetz ist aus
! folgenden Grunden nicht auf den DWF ubertragbar:

« Sonderabgabe innerhalb einer Branche ist zum
Ausgleich von transnationalen Wettbewerbsnachteilen
zulassig, wenn diese Nachteile von den Einzelnen
nicht kompensiert werden konnen.

 Diesistim Falle des Weinsektors gegeben
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

% = Marktverhiltnisse:

 Exporte an deutschem Wein rund 2 Mio. hl/ Jahr
« Weinimporte nach D rund 13 Mio. hl /Jahr (6fach)

: = * Wert deutscher Nettoexporte: 385 Mio. €/Jahr
&k °© WertImporte: ca. 2 Milliarden €/Jahr (5fach)
¥4 - Marktanteil im eigenen Land <50 %

« Enormer Preisdruck durch andere Weinbaunationen
(Durchschnittspreis seit 2000 um 10% gesunken)

« 72% des Weinabsatzes in D erfolgtuber LEH und
Discount

 Preise decken kaum hohere Produktionskosten in D
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

B % Strukturelle Nachteile:

 EUreprasentiert 55% des Weinmarkts weltweit
% ° Nursechsder TOP 20 Marken kommen aus der EU
= °* Einzige Deutsche Marke liegt auf Platz 20

« Deutschland stellt ca. 3,5 % der Weltweinproduktion,
nur 2,1 % am Weltweinexport, aber 14 % am
Weltweinimport

« Ubersee Weine repsentieren nur 25% der
Weltweinproduktion, sind aber verantwortlich f Gr die
Halfte des weltweiten Wachstums im Weinhandels seit
1987
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

B % Strukturelle Nachteile:

« Uberseeweine stellen 10 der 18 fihrenden Firmen und
14 der 20 Top-Marken

- = ° 67% der Betriebe mit Rebfachen in D bewirtschaften

< 5 ha, groldtes Weingut in D 200 ha, grofdtes in Chile
> 7.000 ha)

* Niedrigere Lohnkosten in wichtigen Konkurrenzl andern
(siehe Chile, Argentinien, S Gdafrika) im Vergleich zu
Deutschland

* Niedrigere Umweltstandards und —kosten im Vergleich
zu Deutschland
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

B = Weitere Argumente

« Branche steht vor neuen Herausforderungen
(Bsp. Alkoholpolitik)

= ¢+ Interessen der Weinbranche werden auf nationaler

und europaischer Ebene durch Deutsche
Weinakademie (mit Mitteln des DWF) vertreten

e Schulungen im Bereich Gastronomie und Handel
kann von einzelnen nicht geleistet werden

« Gleiches gilt auch fur uberregionale Absatzforderung
und Exportmarketing (s. Riesling & Co. World Tour)
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

< Weitere Argumente

 Die EU fordert gezielt Programme zur
Absatzforderung von Wein in Drittl andern (Destination
Riesling in USA, Nationaler Finanzrahmen)

 Programme mussen zu 50% gegenfinanziert werden.

« Seitens der EU ausdrucklich Erganzung durch
Sonderabgaben vorgesehen

* Ohne Mitteleinsatz des DWI waren Fordergelder EU
in Millionenh ohe fur Weinwirtschaft verloren
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« Kleine Weinguter, Genossenschaften und Kellereien
sind i.d.R. weder personell noch finanziell in der Lage
uberregionale oder internationale
Marketingma (3nahmen durchzuf uhren

+ Gemeinschaftsmarketing bietet Kontakte, Plattformen
und Netzwerke, die sich mittelst andische Betriebe
nicht oder nur schwer leisten k onnen
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

7 Faazit:

« Bei Wegfall des Gemeinschaftsmarketings liegen
wichtige Aufgabenfelder brach: z.B. Marktforschung,
Schulung, Presse- und Offentlichkeitsarbeit —
Insbesondere in Krisenzeiten, Imagearbeit,
Informationsarbeit der DWA

 Wir Uberlassen das Feld kampflos der ausbndischen
Konkurrenz, die unverandert uber schlagkraftige
Marketingorganisationen verf igen (z.B. OWM,
Sopexa)

* Folge: weitere Wettbewerbsschwachung unserer
Weine im In- und Ausland
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

.4 Sie sollten wissen:

« Jede Zahlung unter Vorbehalt schwacht das
Gemeinschaftsmarketing

i+ Jede Zahlung ohne Vorbehalt honoriert unsere
Leistungen und unterst utzt unsere Arbeit

« Esliegtinder Hand der Weinwirtschaft, ob sie ihr
System des zentralen und gebietlichen Marketings in
selbst Frage stellen will. Derzeit hat das System
Bestand

« Was istlhnen unsere Arbeit wert?
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6. Die Zukunft des Gemeinschaftsmarketings

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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