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EUWeinmarktreform

Die grften Themen der Rel
Bezeichnungsrecht
Strukturprogramme
Anbaustopp

Kein Anbaustopp
Keine Zukunft
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Der Globalisierunigsman wi
uns unalkdmgig von
Wirtschaftand Finanzkrist
stellen.

Ved@dnderungen waren sch
vor der Krise angesagt.

Wir wissen Alles
und missen jetzt handeln,
nicht nur diskutieren.
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2. Wenn unsere Produkte
nicht interessant genug
sind, greift der Kunde
zu anderen Flaschen
und wir bleiben
auf unseren Weinen
Ssitzen.
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3. Wenn wir
unsere Produkte mit
lhrer guten Quatl|it
unter Wert verkaufe
ziehen wir unseren |
Erbs nach unten.

Wer aggressiv
Uber den Preis verkauft,
schadet seinen Kollegen.
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4. Kosten, die wir selbst verursachen,
kdbnnen wir nicht anderen anlasten.

Deshalb imssen wir P
Einspamund Brderndglichkeitel 4
selbst erkennen und nutzen
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6. Nur der ehrliche Umgang untereinanger
und Im gemeinsamen Auftreten nfBeah Eu
sichert die Existenz unserer Betriebe
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... bei Hermann Hobhl, Président des
Wiirttemberger Weinbauverbandes

Vor uns steht
ein dunkelroter
Lemberger, gehalt markan-

ter Korper, nachhaltig. Wahrend ich
den Wein schllirfe, denke Ich, dass er
irgendwie gut zu meinem Gesprachspar
ner pass lleicht bis auf die Farbe. Beide
sind keine Blender, da gibt es keine flii
dergriindigkeit, wo nix dahinter ist.
unwillkirlich an einen Hirschriicken im Lem
bergersud g Kirschen, Mispeln und
Schwarzbrotsoufflé denken.
Hermann Hohl holt mich mit einem kernigen Satz
in die Wirklichkeit zuriick: ,Wir brauchen das Deut-
ir im globalen Wettbe
“ Alltag, du hast mich wie
, wie markant und nach
| in der Debatte um die
TYen Deutschen Weinfonds
weder im Aufsichtsrat des
DWEF, noch hat Wiirttemberg eine Gebietswelnwer-
bung, die ihre Finanzmittel als Sonderabgabe des
Weingesetzes bezieht. Das verschafft ihm in der
Debatte Unabhingigkeit und seinen Worten
Gewicht.
.Der Wettbewerb auf dem nationalen und interna
tionalen Weinmarkt wird immer hérter. Uns stehen
riesige Weinindustriefirmen vor allem aus der
Neuen Welt als Konkurrenten gegenilber, gegen die
wir bei unseren Kleinstrukturen nur in der Gemein
samKeit eine Chance haben, Davon bin ich fest iiber
zeugt!*, betont Hermann Hohl und nimmt einen
enden Schluck Lemberger. ,Die Franzosen
haben ihre SOPEXA, die Italiener ihre ICE. Alle
wichtigen Weinbauldnder haben gemeinsame Wein
marktorganisationen! Sollen wir uns denen wehr:
los ergeben? Wir brauchen Gebietsweinwerbungen
und eine nationale Weinwerbung, die sich ergdn
zen! Gewiss, man kann da und dort noch Dinge
verbessern. Aber wir sind auf einem guten Wege!
Jeder, der seinen gesetzlichen Beitrag zum Deut
schen Weinfonds unter Vorbehalt bezahlt, blockier
die Funktionsfihigkeit des Deutschen Weininstituts

Marketingnstrumen
DWF und DWI sterk
lassenuntersitzen
wir das G es&fh

unserer global hand
Wettbewerber.

.Was denken Sie iiber die
Zukunft des Deutschen
Weinfonds?",

der. Ich bin beeindr

fragt DDW-Chefredakteur
F hafgig Hermann H

ERU( If Nmig

WeinSensorium!

in gefahrlichem Mafe!*

Ich stelle mir die groteske Situation vor, dass der
Deutsche Weinfonds aufgrund des geltenden Wein:

delke rm anmoh |

EDITORIAL

Nachgefragt ...

gesetzes weiter Abgaben erheben muss, auch wei-
terhin tzlich verpflichtet ist, Werbung fiir deut
sche Weine zu betreiben, aber wegen der Wider
‘he und der daraus zwangsweise notwendigen
Riickstellungen nichts mehr fiir die Beitragszahler
tun kann.

Hermann Hohl wire kein Fels in der Brandung,
wenn er nicht klar und deutlich seine Erwar-
tungen in dieser
schwierigen Situa

Alle wichtigen

Weinbaulander
haben gemeinsame Weinmarkt-
organisationen. Sollen wir uns denen
wehrlos ergeben?”, antwortet
Hermann Hohl

tion ausspriche: ,Wenn der Deutsche Weinfonds
vor allem aufgrund von Widerspriichen groBer Kel
lereien jetzt seinen Haushalt zusammenstreichen
muss, dann ist das eine ganz bittere Sache. Der
Fonds muss deshalb unbedingt MaBnahmen wei
terfiihren, die den Betrieben zu Gute kommen, die
weiterhin gewillt sind, den Deutschen Weinfonds
durch vorbehaltlose Zahlungen zu unterstiitzen!”
Hermann Hohl hort, wi in Magen knurrt
Sicherlich nicht die beste (
mung auszudriicken. Deshalb hat er Erbarmen mit
mir und bietet an, das Gespréch im Adler bei einem
Schwabischen Rostbraten fortzusetzen

“Im globalen Wettbewerb braucht das Gemein
schaftsmarketing fitr deutschen Wein eine stabile
regionale Basis!", unterstreicht Hermann Hohl.
"Rostbraten! Spitzle! Lemberger!®, platzt die Kell-
nerin dazwischen...
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9. Nur objektive
Leistungswettbewerbe
dienen der Herausstellungfy
unseres Qualtigsniveaus
und geben dem Verbrauche .
klare Informationen.
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MINISTERIUN FUR ERN AHRUNG UND
LANDLICHEN RAUM BADEN-WURTTEMBERG

URKUNDE

Der
Weingartnergenossenschaft Lauffen
wird fiir die heransragenden Leistungen mn Raleren der

Landespramierung fir Wein und Sekt
des bestimmten Anbaugebietes Wirttemberg

der

STAATSEHRENPREIS 2008

verlehen




Il 1\\\\’ -ﬁ'? FWU’F =
G WWM“N““WWNNWT’TTW

.

1L A ARRAATAT 7 7 e




Aktuelles zur Weinmarktpodidehke rmanmon!

O .
8 weinbauverbairdtembeegyv.

13 Besigheimer Thesen

10. Wer die

Wirttemberger Weinger
nicht als seine 8é¢ra
versteht AHrt
In die falsche Richtung
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11. Wenn wir die Steillagen
nicht als gemeinsame
gesellschaftliche Aufgabe begreifen,
verliert Bad®nrttemberg
wertvollen Lebensraum
fr unsere B@&lkerung
und an touristischer Attraktivit












